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I  UVOD

Plan poslovanja donesen 2006. godine bio je osnova u provođenju aktivnosti tijekom 2006. godine. Osim poštivanja plana, aktivnosti u Turističkoj zajednici bile su podređene osnovnim zadacima koji su određeni statutom i zadaćama t

Turističkih zajednica, a isto tako uvažavane od su i smjernice koje smo tokom 2006. g. dobivali od središnjice HTZ-a, no uz sve to odrađivali smo i dosta aktivnosti koje su se neplanirano pojavljivale tokom godine, a za koje smo smatrali da bi bile korisne u promociji naše destinacije.

Svoje aktivnosti koordinirali smo i s programima i aktivnostima Gradskih institucija na zadovoljstvo građana i posjetitelja, a zahvaljujući redovitoj potpori Grada one su i provedene.
Osim tradicionalnih aktivnosti, Turistička zajednica grada osmislila je i producirala neke nove turističke proizvode.

II  TURISTIČKO – KULTURNI PROGRAMI

U Pogledu organiziranja turističko-kulturnih manifestacija i evenata zadnjih nekoliko godina, Turistička zajednica grada Koprivnice zasigurno je jedna od najaktivnijih turističkih zajednica u Hrvatskoj. Gotovo svakog mjeseca naša turistička zajednica organizator je ili suorganizator značajnih događaja u Koprivnici, ali i van grada, što zahtjeva velika financijska ulaganja, kao i izniman angažman malobrojnog ljudskog potencijala.

Ovakvi napori i angažman zasigurno doprinose sadržajnosti turističke ponude Grada, kao i njegovoj većoj prepoznatljivosti te kreiranju pozitivnog imagea.
MANIFESTACIJE I EVENTI

KLIZALIŠTE I DOGAĐANJA U I OKO PODRAVSKE HIŽE – siječanj/veljača
Naš partnerski odnos s Belupom i Gradom već je treću zimu rezultirao s atraktivnim i sve posjećenijim  sadržajem u centru Grada s kakvim bi se ponosili i mnogo veći gradovi od Koprivnice.
I samo operativno vođenje klizalište preuzeli smo po prvi puta u samoj TZ (mušketiri) što je značilo i posvećivanje više pažnje posjetiteljima što je u konačnici rezultiralo i njihovim većim zadovoljstvom.

Bez obzira na iznimno toplu zimu velikim naporima uspijevali smo klizalište gotovo konstantno održavati u pogonu, sve do početka veljače.

Dio prihoda od najma klizaljki te sezone (10.000 kn) donirali smo humanitarnoj akciji za nabavu novog CT uređaja u Koprivničkoj bolnici, tako da je ova sezona imala i humanitarni karakter.

Ono što nas posebno veseli je činjenica da se već treću sezonu bilježi porast posjetitelja, kako Koprivničanaca tako i posjetitelja iz drugih dijelova Hrvatske.

PODRAVSKA HIŽA na trgu, postavljena je početkom prosinca 2006. g. uoči Božićnog sajma, ostala je i nakon njega, a njeno bivanje na trgu produženo je čak i nakon demontaže klizališta sve do kraja ožujka. Stari zanati, njeni domaćini u njoj bili su aktivni svake subote te po potrebi za određene turističke grupe ili promotivne aktivnosti.

Gradski kovač J. Evačić, užar Dlesk, stolar Želimorski,  izrađivač suvenira Slavić, i drugi bili su čest motiv pred našom hižom na iznenađenje posjetiteljima Koprivnice   

KOPRIVNIČKI FAŠNIK – 17.veljače
Najtradicionalnija manifestacija u Koprivnici još je uvijek pod okriljem Turističke zajednice Koprivnice, bez obzira što nema turističku važnost za našu destinaciju.
Sve ono što smo planirali to smo i realizirali. Nekoliko dana prije glavne povorke „preuzeta“ je vlast u Koprivnici, a to su po prvi put izveli „podravski mafijaši“ Tajkum i Tajkumica, što se pokazalo zgodnim štosom te smo odlučili s tom pričom ići i idućih godina. 

Dvadesetak grupa što mlađih, što starijih iz Koprivnice i okolice te nekih drugih županija dominirali su središnjim trgom, a novost je bila nastavak fašnika u zatvorenom prostoru Doma mladih gdje je održan i izbor za „Najdebleši  kraflin“ na koji se prijavilo nekoliko natjecatelja.

Turistička zajednica je bila organizator i nastupa „Prapodravaca“ na fašniku u nedjelju u Ludbregu gdje su isti osvojili prvo mjesto kao najatraktivnija grupa na cijelom fašniku.
RIBOLOVCI SVOME GRADU – 31.ožujka – 01.travnja
Manifestacija koja je već postala tradicionalna, a čiju su uspješnu organizaciju obavili članovi Športskog ribolovnog kluba Koprivnica uz naš veliki suport kako financijski tako i marketinški, logistički i organizacijski. Moram napomenuti da je to druga godina kako naša TZ ne snosi glavni teret organizacije, a što na žalost nije slučaj i s drugim manifestacijama u našem gradu. 
Manifestacija je i ove godine uz lijepo vrijeme i obilje sadržaja vezanog za naše vode i ribolov privukla velik broj posjetitelja koji su još uvijek pretežno lokalnog karaktera, ali i velik broj natjecatelja (ekipa) u spravljanju fiš-paprikaša koji su došli iz raznih dijelova Hrvatske, ponajviše Slavonije.

DANI ZRINSKIH I FRANKOPANA U ČAKOVCU I VRBOVCU – 28.travnja
Bez obzira na „mladost“ Koprivničkih mušketira, vrlo brzo smo postali poželjni partneri i drugim sličnim udrugama iz drugih dijelova Hrvatske pa smo tako bili pozvani na svečanost obilježavanja pogubljenja Zrinskih i Frankopana gdje smo bili dio protokola uz druge povijesne postrojbe iz Hrvatske. Naše pojavljivanje po prvi puta u ova dva grada bilo je i vjerojatno najveća atrakcija u odnosu na ostale, što je uostalom potvrdio i g. Mladen Trnski – voditelj ovog obilježavanja i jedan od najvećih stručnjaka iz područja vojne povijesti.

SAJAM CVIJEĆA – 28.travnja – 01.svibnja
Proizvođači cvijeća i hortikulturnih biljaka već su se udomaćili na trgu bana Jelačića u vrijeme prvosvibanjskih praznika, ovoga puta puna četiri dana. Vrijeme im nije bilo naklonjeno cijelo vrijeme no bez obzira na to sve je više ljudi iz godine u godinu koji posjećuju ovu prodajnu izložbu i osim što uživaju u njoj, kupuju sve veće količine ponuđenih proizvoda što rezultira sve ljepšim i uređenijim gradom, što je u konačnici i naš cilj.
MARKOV SAJAM U ZAGREBU – 17. – 18.svibnja
Po treći puta za redom naša TZ je suorganizator ove poznate manifestacije na najpoznatijem trgu naše države, a ovoga puta na našu ideju i u našoj kompletnoj organizaciji po prvi puta je osmišljen i organiziran srednjovjekovni Markov sajam kakav koji je podsjetio na nekad minula vremena starog Zagreba. U organizaciji Kraljeva ulice i TZ Zagreba naša TZ je odradila najveći dio posla u vezi ove mega manifestacije, a da bi se stvorio što bolji ambijent u Zagreb smo transportirali Podravsku hižu, licitarske šatre, srednjovjekovni vrtuljak, brojne štandove i mnoge alate, a za fantastičnu interaktivnost i promociju pobrinulo se preko 50 naših izvođača: obrtnika koji su sjajno glumili srednjovjekovne stare zanatlije i trgovce, mušketira, dama, Slovačkih mušketira i Podravkinih kraljevskih kuhara koji su pripremili pravu kraljevsku gozbu u Gradskoj kavani za sve uzvanike i novinare. 

Tisuće Zagrepčana i posjetitelja uživali su u svemu onome što smo im pripremili, a što su mogli vidjeti eventualno na filmovima.
Ako uzmemo u obzir da je naše sudjelovanje TZ Zagreba sufinancirala s 50.000 kn moramo biti prezadovoljni jer smo za gotovo 0 kuna ostvarili sjajan marketinški efekt što se tiče promocije Koprivnice, a naročito Renesansnog festivala i predstojećih Podravskih motiva, a ni promotivna i prihodovna korist za naše obrtnike koji su gotovo rasprodali svoje proizvode nije bila zanemariva.

O kompleksnosti ove manifestacije govori i podatak da smo opremu prevozili s tri šlepera, a ljude – učesnike s nekoliko kombi-vozila i osobnih automobila – bila je to prava mala invazija naše TZ na središte Hrvatske metropole.

Ovaj projekt s obzirom na dislociranost te angažman ljudstva i tehnike gotovo je u rangu organizacije Podravskih motiva i Renesansnog festivala što uvelike nadilazi mogućnosti dva zaposlena, uostalom ne znamo za druge TZ s dva pa i više zaposlenih koje bi na svojim leđima podnijele ovakve projekte.
BITKA KOD SV. HELENE – 19.svibnja
S obzirom da je Markov sajam ove godine trajao samo dva dana, već slijedećeg dana većina ljudi i opreme zauzela je usputno lokaciju kod Sv. Helene gdje je  Muzej iz Sv. Ivana Zeline, inače naš partner u Renesansnom festivalu, organizirao po prvi puta obilježavanje bitke s Turcima. Lijepo vrijeme i mnogobrojni posjetitelji omogućili su nama kao i organizatorima još jednu uspješnu promotivnu aktivnost, koja za nas nije bila planirana kao uostalom i mnogo drugih zahtjevnih aktivnosti.

SVJETSKO STOLNOTENISKO PRVENSTNO U ZAGREBU – 21. – 27.svibnja
Osim dijela koprivničke ekipe koji se preselio u Sv. Helenu dio ljudi i opreme ostao je također prije neplanirano u Zagrebu na Svjetskom stolnoteniskom prvenstvu. Naime na zamolbu našeg stalnog partnera TZ Zagreba, Podravska hiža se preselila s Trga bana Jelačića na Trg Športova gdje je s svojim domaćinom, Koprivničkim kovačem J. Evačićem uspješno prezentirala etno bogatstvo Hrvatske, a fotografije i potkovice našeg kovača završile su od Japana i Kine do Amerike.
SAJAM VLASTELINSTVA U DUBOVCU – 26 - 27.svibnja
U vremenu kad je naš kovač bio glavna zvijezda ispred Doma Športova naši mušketiri sjajno su odradili promotivni posao u Karlovcu na zanimljivom Vlastelinskom sajmu gdje su bili jedna od atrakcija, a posebno dojmljivo za njih bilo je spavanje na otvorenom u dvorištu bajkovitog renesansnog dvorca Dubovac.

PANONSKA PALETA U MAĐARSKOJ – 24. – 27. svibnja
Grad Koprivnica i Mađarski Kapošvar pokrenuli su sjajnu suradnju u kojoj je svoje mjesto zauzela i naša turistička u raznim vidovima aktivnosti, a nastup naivaca i starih zanatlija u Kapošvaru bio je samo jedan od raznih naših sudjelovanja u toj Paleti. Osim slikara naive, Kapošvarske trgove uljepšavali su i naši stari zanatlije: užar, stolar i pletač košnica za pčele.

Bilo je ovo razdoblje kad su naše ekipe raštrkane na raznim lokacijama širom Hrvatske i inozemstva što je za našu malu turističku zajednicu i te kako veliki uspjeh s obzirom da se ne radi o nekakvim sudjelovanjima po seminarima i sličnim događanjima kakve vrlo često upražnjavaju kolege iz drugih TZ  od kojih je korist vrlo često upitna i ne zahtijevaju nikakve organizacijske zavrzlame.

PROMENADA U PETRINJI – 17. lipnja
Također neplanirana aktivnost, ali s obzirom da se radi o jednom od stradalnika Domovinskog rata nismo mogli odbiti poziv i ne pomoći im u organizaciji njihove manifestacije. Ekipa mušketira koja je pozvana pomalo je sa skepsom otišla u Petrinju no moramo priznati da se organizator potrudio osmisliti i napraviti pravu  ljepoticu među manifestacijama kojima smo bili nazočni, a na kraju smo bili ponosni da smo bili sudionici iste te da smo dali obol nečemu tako lijepom, a istovremeno smo dobili i značajan medijski prostor.

DANI DUBRAVE U ZAGREBU – 17. – 23.lipnja
Slijedeća u nizu neplaniranih aktivnosti slijedila je već idućeg vikenda i to posljednjeg pred nadolazeće Podravske motive, a radilo se o svečanostima u povodu Dana Dubrave koji se obilježeni s nizom aktivnosti, manifestacija i izložbi. Jednu od takvih izložbi organizirali smo zajedno s Muzejom, a glavna tematika bila je naiva – sjajna prilika da se taj dio Zagreba i njihovi posjetitelji upoznaju i s nadolazećim Motivima.
Najzahtjevnija je bila organizacija manifestacije na kojoj je sudjelovalo nekoliko naših starih zanatlija te KUD  Koprivnica.
DAN GRADA IVANCA – 23.lipnja
Kao i u Zagrebu, neplanirano se jedan dio naše ekipe (mušketiri) našao i u Ivancu na njihovoj glavnoj manifestaciji, a koju smo osim promotivne svrhe odradili i zbog njihovog (rudari) gostovanja na nadolazećim Motivima. Sve u svemu naporan vikend uoči još napornijeg koji donosi Podravske motive.
13. PODRAVSKI MOTIVI – 29.lipnja – 01.srpnja
Najveća manifestacija Koprivnice koja je ove godine nastavila trend povećanja kvalitetnog sadržaja, a time i dolazaka posjetitelja. 

Središnji gradski trg bio je preplavljen slikarima naive, njih 60-ak koji su prezentirali svoje uratke, ali i kako nastaje naiva što je posebno bilo interesantno mnogobrojnim posjetiteljima. Niz kvalitetnih izložbi od Hlebina do Vjenčaone i Galerije, a posebno po prvi puta organizirana izložba na otvorenom velikih skulptura u drvetu doprinijeli su povećanju  atraktivnosti  segmenta naivne umjetnosti.
Stari zanati su na za promet zatvorenom Florijanskom trgu sjali u svojoj punini, naročito neki novi poput rudara i staklopuhača iz Zagreba kod kojih se tražilo mjesto više kako bi se vidjelo iznimno atraktivno obrađivanje stakla i nastajanje upotrebnih predmeta ili suvenira.

Također je ponovno oživio i „Koprivnički pijac“, a neki zanati su bili i u prostoru Podravske hiže, a novost su bili i mađarski stari zanati.
Podravska hiža sa svojim dvorištem postala je već prepoznatljiva kao centar zbivanja cjelokupnih motiva gdje se etno prikazi izmjenjuju jedan za drugim.

Samo otvaranje 14. Podravskih motiva bilo je u znaku Carlsberg Croatije čiji je predstavnik Isac Sheps i otvarao Motive s obzirom da su bili generalni sponzori (Pivovarijade više nije bilo).
Trg ban J. Jelačića dobio je svoju funkciju jer je na njemu postavljena središnja pozornica na kojoj su se svake večeri izmjenjivali muzički sastavi (Kraljevi ulice, Overflow, Flunkeydom, Cinkuši, Miroslav Evačić i Morozin i Šajeta).

Gastronomski dio ponovno je vrhunski odradila Podravka s nizom atraktivnih promocija i degustacija svojih kvalitetnih proizvoda gdje moramo izdvojiti famozni jeger, dugačak 751 metar te gigantsku palačinku itd.

Konačno lijepo vrijeme bez ijednog kišnog dana, a naročito kvalitetan sadržaj te jači marketing rezultirali su i najvećom posjetom do sad.
SAJAM U KONJŠČINI – 04.kolovoza
Iako bi bilo normalno da se nakon ovih, uistinu enormnih aktivnosti dvoje zaposlenih ode na zasluženi godišnji odmor to se nije dogodilo nego se odmah nastavilo s daljnjim aktivnostima s obzirom da nam se već približavala sljedeća mega manifestacija - Renesansi festival. U vezi s tim pojavila se još jedna neplanirana aktivnost viteški turnir u Konjščini. S obzirom da su to po prvi puta organizirali pozvali su i nas s obzirom na naše reference, a što je za nas značilo dodatnu promociju i zagrijavanje uoči naše manifestacije. Već klasičan kamion opreme i dvadesetak ljudi bio je atraktivan dio okolo obnovljenog renesansnog burga.

RENESANSI FESTIVAL  - 08.-10.rujna 

Pripreme za Renesansni festival uistinu su započele vrlo rano i bile su intenzivne no najintenzivniji dio, tjedan uoči same manifestacije bio je kao iz najgorih snova – kiša gotovo da nije prestajala, a s približavanjem manifestacije je još i pojačavala. S obzirom na zemljanu podlogu i dobrim dijelom opkope situacija je iz dana u dan postajala sve gora, a stres koji smo doživljavali postajao je sve izraženiji. Izgradnja palisada, objekata, a naročito drvenog mosta izgledala je u tim trenucima nemoguća, no radom u nevjerojatnim uvjetima (uporna kiša i blato do koljena) uspjeli smo nekako, nevjerojatnim entuzijazmom sve poslove dovršiti, a kiša je nekim čudom prestala u subotu ujutro, na početku same manifestacije.

Manifestacija je započela defileom dijela kostimiranih sudionika od Zrinskog trga prema Bedemima gdje su dopratili i samoga kralja Ludovika Anžuvinca kojeg je uspješno oživio dr. Davor Hečimović. Program se nastavio kao i prošle godine na centralnom dijelu kod Zeughausa kraljevskom gozbom (Podravkini kraljevski kuhari) i ove godine pečenim volom (Hotel Podravina) uz zabavu mnogobrojnih dama, vitezova, obrtnika, trgovaca, kmetova, žonglera itd.

U odnosu na prošlu godinu uvedeno je mnogo novina, a jedna od najvećih je izgradnja već spomenutog mosta koji je izgrađen na približno istom mjestu gdje je on bio i nekad te montažne drvene utvrde pred kojom je dvaput dnevno (danju i noću) insceniran napad na Grad. Po prvi puta su mnogobrojni posjetitelji mogli uživati u noćnom performansu gutača vatre. Za razliku od prošle godine kad su stari zanati i trgovci bili koncentrirani na platou ispred Zeughausa, ovogodišnji sajam je bio zaista najveći srednjovjekovni sajam ovog dijela Europe, naime bedemi su bili okruženi starim majstorima, a po prvi puta su se pojavili atraktivni ranarnik s pijavicama, kartograf, češljar, renesansni slikar (Ivo Andrašić) i neki drugi.
Logori u opkopu su bili još brojniji, a prvi puta su se Koprivničkoj javnosti pokazali i naši streličari, tete iz vrtića izvježbale su renesanse plesove itd.

Ponovno su nam u goste došli gosti iz Ptuja te Celja koji su imali svoj dvodnevni logor, a najatraktivniji, osim već „domaćih“ Zelinčana bili su po prvi puta Slovaci iz Košica koji su obučeni kao renesansni Landsknechti plijenili pozornost kako Koprivničanaca tako i posjetitelja, a po prvi puta su sudjelovali i Mađarski zanatlije i muzičar s rijetkim srednjovjekovnim instrumentom hardigardijem, jedino su izostali Šibenčani zbog objektivnih razloga. 

Manifestacija je u potpunosti uspjela bez obzira na sve probleme uzrokovane ponajviše vremenskom nepogodom, što je u nama dodatno pojačalo zadovoljstvo učinjenim. Obimniji marketing (naša česta promotivna gostovanja, reklame na slušanim radijima, jumbo plakati, TV, itd) rezultirali su iznimno velikom posječenošću, a naši dojmovi su da od svih Županijskih manifestacija na Renesansnom festivalu je bilo najviše ljudi do sad van naše Županije, što je podatak koji nam govori o interesu, a time i  održivosti ovog projekta. 
Izuzetan primjer uživljavanja s manifestacijom dali su i dvojica članova Turističkog vijeća g.Marko Csik sa svojom obitelji te g. Darko Pernjak čija se cijela obitelj uklopila u priču te iskoristila i za svoju promociju (trgovci vinom). Ovakvi primjeri trebali bi i drugima biti putokaz kako se u ovoj manifestaciji zabaviti i iskoristiti za boje poslovanje.
Moram se zahvaliti svojim suradnicima, ponajviše članovima mušketira i haramija koji su zajedno sa mnom po iznimno nepovoljnim uvjetima i u blatu do koljena, pripremali sve ono što je bilo potrebno kako bi ova originalna i atraktivna manifestacija uspjela, a što se na kraju i isplatilo. 
EUROPSKI TJEDAN KRETANJA – 17.-23.rujna
Dojmovi se nakon Renesansnog festivala još nisu počeli ni slijegati, a već smo bili involvirani u slijedećoj gradskoj aktivnosti Europskom tjednu kretanja u kojem smo zaduženi za organizaciju Koprivničkog pijaca koji smo i apsolvirali.
OBRTNIČKI SAJAM U ZAPREŠIĆU – 12.- 14.listopada
Udruženje obrtnika iz Zaprešića već drugu godinu poziva nas na ovaj veliki sajam gdje neki naši stari zanatlije vide svoju gospodarsku korist, a ujedno promoviraju naše projekte.

GOSTOVANJE U NOVIGRADU NA DOBRI – 03.studenoga
Vrijedni i skromni domaćini iz ovog pitoresknog kraja ponajviše entuzijazmom uspijevaju gotovo iz pepela podizati i rekonstruirati gotovo nestali predivan Frankopanski burg
Novigrad na Dobri. Ne trebam trošiti previše riječi na nastup mušketira koji su u pravom ambijentu dvorca bili sjajni.
KLIZALIŠTE – 01.prosinca
Zahvaljujući ponajviše tvrtki Belupo te Gradu klizalište je projekt Turističke zajednice koji je već postao tradicionalan, a ovoga puta on je započeo najranije do sad 01. prosinca kako smo i planirali. Na otvaranju su ponovno gostovali klizači iz klizačkog kluba Medo iz Zagreba, uz prisustvo velikog broja gledatelja. 

Tehničko vođenje klizališta kao i iznajmljivanje klizaljki ovog smo puta povjerili Športskoj udruzi Podravskih studenata.

Klizalište je postavljeno na istoj lokaciji i u istim gabaritima kao i prošle godine, a kompletne radove na montaži i demontaži izvršila je koprivnička tvrtka Ligo.  

Zabilježena je iznimna posječenost cijeli prosinac, što se nastavilo i u 2008. g. (demontaža klizališta u drugoj polovici veljače). 
BOŽIĆNI SAJAM – 01.prosinca
Već 01. prosinca, usporedo s otvaranjem klizališta počeo je i Božićni sajam na kojem su, do sad najviše, sudjelovali stari zanati na čelu s neumornim Gradskim kovačem J. Evačićem.

Zamjetan je bio pad trgovaca s božićnom bižuterijom, a glavni razlog je u jeftinijim trgovačkim lancima koji su očito prejaka konkurencija malim prodavačima. Ipak i taj događaj je uspješno proveden.

III  NOVI TURISTIČKI PROIZVOD 

Najveće priznanje tek ustrojenim Koprivničkim mušketirima je stiglo iz Požege, gdje je sjedište Povijesnih postrojbi Hrvatske, a koje su u svoje članstvo pozvale našu Gradsku gardu.

Veliko priznanje koje je našu postrojbu preko noći podiglo na iznimno visoki nivo i dalo joj novu svečano - protokolarnu dimenziju, a ne samo turističku.

KOPRIVNIČKI HARAMIJE
Nakon Koprivničkih mušketira osmišljeni su i haramije, naravno prema povijesnim dokumentima i crtežima. Vrlo vjernim replikama dočaran je atraktivan izgled nekadašnjih domaćih ratnika, a utjelovljuju ih dvojica korpulentnih članova (Franjo Petras i Ivo Šoštarić).
Promovirani su na Renesansnom festivalu i sjajno se uklapaju među mušketire s kojima su branili Koprivničku utvrdu i ovaj dio „Ostataka Kraljevstva hrvatskog“. Sva oprema osim mušketa (Slovačka) rađena je u Koprivnici  i kod jednog od posljednjih štavitelja koža u Sv. Ivanu Zelini.

Njihovo opremanje sufinancirala je HTZ.

BORNA KOLA

Projekt koji je također nastao u okviru Renesansnog festivala, a oživljava jedna od najstarijih oklopnih kola iz kojih su mušketiri pucali i s kojima su bili mobilniji. Projekt je također sufinancirala HTZ. 

IV  UREĐENJE GRADA
Koprivnica je sudjelovala u akciji HTZ-a Volim Hrvatsku i Zeleni cvijet gdje je osvojila treće mjesto u uređenosti u kontinentalnoj Hrvatskoj. Poznati koprivnički park nije kandidiran jer je komisija Županijske turističke zajednice ocijenila križevački park ljepšim.  

MOJ BALKON - OKOLIŠ  JE … NAJLJEPŠI – 01.svibnja – 15.rujna

Sajmom cvijeća praktično počinje i tradicionalna akcija TZ Koprivnice sa svrhom uređenja našeg grada, pod nazivom Moj balkon – okoliš je… najljepši. Ove godine nismo čekali prijave pojedinaca već na prijedlog Mjesnih odbora i  naše komisije u sastavu od tri člana, koja je krajem kolovoza obišla cijelo područje grada i prigradskih naselja i odredila favorite, a to su za:

OKOLIŠ:

1. mjesto -  obitelj Vrabec, Štaglinec 22b

2. mjesto – obitelj Behin, Mije Šimeka 48

3. mjesto – obitelj Bušić – Ban , Kneza Domagoja 55a

BALKON:

1. mjesto – Marijana Abram, Štaglinec 80

2. mjesto – Barica Krajačić, Miroslava Krleže 60

3. mjesto – Ružica Harambašić – P.V.Pavlovića 15

Po prvi puta nismo dodjeljivali nagrade na Danu grada već smo to učinili na Skupštini TZ održanoj u prosincu. Isto tako nagrade nisu u obliku skupih plaketa već u obliku novčanih bonova s kojima isti mogu kupiti sadnice ili materijal vezan za uređenje i to u koprivničkim trgovinama koje su obveznici plaćanja turističke članarine. 

V  MARKETINŠKE AKTIVNOSTI

Svrha svih naših gostovanja širom Hrvatske i inozemstva je marketinške prirode, no postoje i neke druge aktivnosti koje su tipično marketinške kao što su:

- ugošćivanje turističkih vodiča iz Zagreba u Koprivnici i Županiji

- seminar u Vukovaru u travnju 

- press konferencije u Zagrebu i Koprivnici

- nastup na turističkom sajmu u Ljubljani (u suradnji s hotelom Podravina)
Tiskanje promidžbenog materijala je izvršeno po planu, a zahvaljujući sredstvima iz pretpristupnog fonda projekta Panonska paleta izdana je i prva image brošura Koprivnice na Hrvatskom, Engleskom i Mađarskom te plan Grada i Županije.
Mnogobrojni su bili nastupi na HRT-u, TV Novoj, RTL-u, Z1, lokalnim i nacionalnim radio postajama, te dnevnim i tjednim novinama.

Tiskani su brojni jumboplakati, plakati i letci, a Internet stranice redovito su osvježavane.

Moramo spomenuti da  Koprivnička TZ ima i TIC (od naših TZ-a ima samo TZ Križevci) koji daje najvažnije podatke domaćim i inozemnim posjetiteljima, ali i građanima Koprivnice. 
VI  SUFINANCIRANJE I POTPORA UDRUGAMA I DRUŠTVIMA
Značajna sredstva naša turistička zajednica izdvaja za potpore udrugama i ostalim čimbenicima koji utječu na razvoj turizma u Gradu i okolici. Potpore su brojne, a najčešće se odnose na narudžbenice u Podravkinim diskontima ili drugih trgovina u Koprivnici kako bi i na taj način pomogli onima koji su obveznici plaćanja turističke zajednice.

VII  POTICAJI NAŠOJ TURISTIČKOJ ZAJEDNICI
Ono što nas posebno veseli je porast prihoda Turističke zajednice od strane HTZ-a, resornog ministarstva, najveće TZ u Hrvatskoj - TZ Zagreba te naše županije.

Sredstva od tih institucija ne dobiva svatko i ne dobivaju s lako, a rezultat su kvalitete projekata kakve nudimo turističkom tržištu. Mi smo, nadamo se dokazali svoju kvalitetu i za razliku od nekih turističkih zajednica ne iskazujemo tuđe projekte pod svoje.
Direktne potpore od strane TZ Županije ne postoje kao što ne postoji ni bilo koja druga vrsta potpora, osim spominjanja u promidžbenom materijalu koji ova TZ producira.
VIII  EDUKATIVNE, PROTOKOLARNE I HUMANITARNE AKTIVNOSTI

Veliki broj naši vanjskih članova nije educiran za sve aktivnosti stoga poduzimamo i aktivnosti ovakve vrste. Primjer za to je odlazak mušketira i haramija u Graz u posjet Landeszeug muzeju, najvećem muzeju na Svijetu u pogledu renesansnog viteškog oružja te povijesnom Grazu koji je bio sjedište komande Vojne krajine u kojoj je bila i Koprivnica.
Protokolarne aktivnosti su sve brojnije, a nastupi se redaju od Skupštine povijesnih postrojbi Hrvatske u Požegi, hodočašće povijesnih postrojbi u M. Bistrici,  svečanost u povodu Dana Grada, a naročito je bio dojmljiv nastup naših Mušketira u Mimohodu mira u Vukovaru gdje su dečki predvođeni Z. Pandurićem i M. Golubićem marširali po snijegu u ljetnim odijelima i mokrim cipelicama.
U prosincu su mušketiri i haramije samoinicijativno obnavljali prostore koje je dobila Liga za borbu protiv raka, a humanitarne aktivnosti se nastavljaju. 

IX  ZAKLJUČAK
Ni jedna turistička zajednica u Hrvatskoj našeg ranga nema u svojoj kompletnoj organizaciji tri projekta veličine Podravskih motiva, Renesansnog festivala i Klizališta te toliki broj manjih i to je činjenica s kojom se posebno ponosimo, ali je isto tako zbog naše veličine, upitna i održivost svih tih projekata.
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